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Abstract: Keterampilan mengolah bahan baku tanduk
menjadi produk kerajinan telah didapatkan secara
turun temurun di Desa Pucang, Kabupaten Magelang.
Pengrajin yang ada di Desa Pucang adalah pengrajin
produk dari tanduk sapi dan kerbau serta kerajinan
berbahan dasar kayu. Hasil kerajinan tanduk saat ini
laku dalam jumlah kecil yaitu 5% sampai 15% dari total
produk tahun 2021 di daerah tujuan wisata akibat dari
pandemi Covid 19. Kendala dalam mengakses pasar
adalah masalah yang dihadapi oleh para pengrajin.
Pendirian BUMDES Pucang Berdikari, memberikan
solusi dan harapan baru para pengrajin untuk
menyelesaikan permasalahan diatas. Tim Pengabdian
dari Prodi Manajemen Bisnis Industri Furnitur (MBIF)
dari Politeknik Industri Furnitur dan Pengolahan Kayu
merancang media promosi berupa Video Profil
BUMDES Pucang Berdikari agar dapat membantu
para pengrajin tanduk serta kayu untuk membangun
kesadaran pengrajin mengenai branding, membuka
pangsa pasar baru serta meningkatkan penjualan.
Metode yang digunakan dalam kegiatan ini adalah
metode presentasi, focus group discussion dan praktik.
Hasil dari kegiatan adalah peningkatan kesadaran
para pengrajin mengenai brand awareness yang dapat
memicu pembukaan pangsa baru melalui media online
sehingga dapat menciptakan peningkatan penjualan.

Keywords: BUMDES, Video
Profil, Brand Awareness,
Media Promosi

A. Pendahuluan

Perkembangan teknologi dan inovasi
membuat dunia industri dan masyarakat
menjadi berkembang pesat tidak hanya dalam
hal inovasi produk namun juga dalam
menjangkau pasar yang cukup luas untuk
meningkatkan branding dan penjualan secara
signifikan. Brand awarness merupakan salah
satu aspek penting dalam dunia industri, hal
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ini dikarenakan branding dapat menjadi
sebuah tolok ukur mengenai sejauh mana
pelanggan dapat mengingat dan mengenali
sebuah merek produk tertentu. Desa Pucang
merupakan salah satu desa yang berada di
Kecamatan Secang, Kabupaten Magelang,
Provinsi Jawa Tengah dan telah menjadi
salah satu desa penghasil kerajinan peralatan
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dapur berbahan dasar tanduk kerbau atau sapi
dan kayu. Keterampilan mengolah bahan
baku tanduk menjadi produk kerajinan telah
didapatkan secara turun temurun di Desa
Pucang. Namun sejak tahun 2010 harga bahan
baku tanduk sapi maupun kerbau menjadi
naik karena pomotongan hewan sapi dan
kerbau dalam negeri berkurang (Candra,
2021).

Berdasarkan hal tersebut, mayoritas
penduduk Desa Pucang memilih bahan baku
kayu sebagai pengganti tanduk sapi dan
kerbau. Produk berbahan dasar kayu yang
ramai permintaan merupakan barang-barang
souvenir untuk acara resepsi. Saat ini produk
seperti pengaduk madu dan sendok madu dari
kayu serta sedotan bambu menjadi primadona
pasar lokal. Meski begitu Ahmad Soim, salah
seorang pengrajin dari Desa Pucang
mengatakan bahwa hasil kerajinannya saat ini
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laku dalam jumlah kecil yaitu 5% sampai
15% dari total produknya tahun ini di daerah
tujuan wisata akibat dari pandemi Covid ’19
(Prabowo, 2021). Jika masalah ini terus
berlanjutt  maka mata  pencaharian
masyarakat Desa Puncang sebagai pengrajin
kayu akan terancam.

Kendala dalam mengakses pasar
bukan satu-satunya masalah yang dihadapi
oleh para perajin di Desa Pucang. Penurunan
omset penjualan selama pandemi Covid-19
akhirnya juga menggerus fundamental
modal usaha para perajin, karena himpitan
ekonomi. Permasalahan yang lebih kronis
adalah persaingan sesama perajin kayu di
Desa Pucang. Pendirian BUMDES Pucang
Berdikari, memberikan solusi dan harapan
baru para perajin di Desa Pucang untuk
menyelesaikan 3 masalah tersebut.

FY 2020 - 2021 growth

$100,000 $150,000 $200,000

(% milions)

Sumber : Internet Advertising Revenue Report Full Year 2021
Gambar 1. Pendapatan dan pertumbuhan iklan, menurut media (2020-2021)

Perkembangan teknologi informasi
menciptakan peluang dalam mengembangkan
pasar dan pertumbuhan pendapatan bagi para

pengusaha maupun industri. Pada gambar 1
menunjukkan pendapan dan pertumbuhan
iklan menurut beberapa media, yang mana
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penggunaan iklan di media internet
mengalami pertumbuhan paling besar yaitu
35,4% (Internet Advertising Bureau (IAB),
2021). Hal ini  menunjukkan bahwa
melakukan pemasaran melalui internet dapat
dinilai jauh lebih efektif dalam membuka
pangsa pasar baru dan meningkatkan
pendapatan secara signifikan.

Oleh karenanya, Prodi Manajemen
Bisnis Industri Furnitur merancang media
promosi berupa Video Profil BUMDES
Pucang Berdikari sebagai salah satu
pemanfaatan teknologi informasi untuk
menandai  kesiapan BUMDES Pucang
Berdikari memasuki dunia digital dan sebagai
salah satu bentuk Brand Awareness dalam
meningkatkan kesejahteraan para pengrajin
tanduk dan kayu di Desa Pucang. Tujuan dari
kegiatan pengabdian kepada masyarakat ini
adalah merancang media promosi berupa
Video Profil BUMDES Pucang Berdikari
untuk membantu para pengrajin tanduk serta
kayu dalam membangun kesadaran pengrajin
mengenai branding, membuka pangsa pasar
baru sehingga dapat meningkatkan penjualan.

Solusi Permasalahan

Dari beberapa permasalahan seperti
kendala dalam mengakses pasar dan pangsa
pasar baru, penurunan omset penjualan
karena pandemi Covid-19, persaingan antar
pengrajin tanduk dan kayu yang ada di Desa
Pucang dan kurangnya kesadaran potensi
marketing dalam media sosial untuk
memperkenalkan kualitas serta fokus kerja
atau unit usaha yang dijalankan oleh
BUMDES Pucang Berdikari serta kurangnya
edukasi mengenai manfaat branding produk
untuk meningkatkan brand awareness para
pengrajin maka Prodi Manajemen Bisnis
Industri Furnitur, Politeknik Industri Furnitur

165

dan Pengolahan Kayu merancang sebuah
media promosi digital dalam bentuk video
Profil BUMDES Pucang Berdikari sebagai
salah satu upaya dalam meningkatkan
kesejahteraan para pengrajin tanduk dan
kayu di Desa Pucang.

Video Profil BUMDES Pucang
Berdikari tersebut dapat berisikan deskripsi
atau penjelasan ringkas suatu BUMDES
Pucang Berdikari yang mencerminkan
kualitas serta fokus kerja atau unit usaha
yang dijalankan oleh BUMDES Pucang
Berdikari. Profil yang berbentuk video atau
video profil diharapkan dapat menjangkau
pihak-pihak yang dapat bekerjasama
ataupun calon pembeli dan investor secara
lebih baik dan luas melalui platform sosial
media.

Target Luaran
Target luaran yang ada pada kegiatan
pengabdian kepada masyarakat ini adalah :

1. Terselenggaranya edukasi mengenai
brand awareness kepada pengrajin
tanduk dan kayu serta unit usaha pada
BUMDES Pucang Berdikari.

2. Terselenggaranya pendampingan dan
diskusi mengenai pembuatan video
profil BUMDES Pucang Berdikari.

3. Terciptanya video profil
BUMDes Pucang Berdikari sebagai
upaya  media  promosi dalam
meningkatkan branding dan penjualan
pengrajin tanduk dan kayu serta unit
usaha yang ada di BUMDES Pucang
Berdikari.

B. Metode
Metode yang digunakan dalam
kegiatan pengabdian kepada masyarakat
ini adalah metode presentasi, Focus
Group Discussion (FGD) dan praktik
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yang diikuti oleh pengurus BUMDES
Pucang Berdikari dan para pengrajin
tanduk serta kayu di Desa Pucang.

1. Metode presentasi
Metode ini digunakan untuk menyampaikan
beberapa hal yang berkaitan dengan manfaat
pembentukan video profil BUMDES Pucang
Berdikari, desa yang berhasil membuat video
profil BUMDES, peralatan yang dibutuhkan
dalam membuat video profil BUMDES
Pucang Berdikari. Kegiatan presentasi ini
dilakukan pada tanggal 22 Juni 2022.

2. Metode Focus Group Discussion

(FGD)

Metode ini digunakan untuk menggali
pengetahuan dan melihat potensi-potensi
yang ada di Desa Pucang, baik dari potensi
materil, perkembangan pengrajin dan industri
hingga potensi alam dan Sumber Daya
Manusianya. Dalam FGD ini juga disusun
konsep, keunggulan dari pengrajin industri
tanduk dan kayu, konteks dan narasi video
profil BUMDES Pucang Berdikari. Kegiatan
Focus Group Discussion (FGD) ini dilakukan
pada tanggal 04 Juli 2022.

3. Metode Praktik
Setelah  menyusun  konsep, unggulan,
konteks, dan narasi isi video Profil BUMDES
Pucang Berdikari maka akan dilakukan
pengambilan gambar dan editing sesuali
dengan konsep vyang telah ditentukan.
Kegiatan praktik ini dilakukan pada tanggal
05 Juli — 11 Agustus 2022.

C. Hasil Kegiatan

Kegiatan ~ perancangan media
promosi berupa Video Profil BUMDES
Pucang Berdikari di Desa Pucang, Kecamatan
Secang, Kabupaten Magelang, Jawa Tengah
dilakukan pada kurun waktu dari Juni sampai
November tahun 2022. Dari hasil Focus
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Group Discussion (FGD) didapatkan hasil
konsep dan konteks dari isi video profil
BUMDES Pucang Berdikari yang terdiri
dari profil Desa Pucang yang mencakup
jumlah penduduk desa dan mayoritas mata
pencaharian  penduduk desa, produk
unggulan karya pengrajin tanduk dan kayu
Desa Pucang serta faktor ekonomi dan sosial
yang mendukung Desa Pucang, sebagali
upaya peningkatan Branding Awareness
BUMDES Pucang Berdikari.

Para pengrajin tanduk dan kayu yang
ada di Desa Pucang merupakan salah satu
industri mikro kecil yang memiliki peranan
terhadap ekonomi lokal, baik pada tingkat

desa, kecamatan, kabupaten, maupun
provinsi di satu sisi sangat tergantung pada
industri  mikro  kecil lebih  memilih

menggunakan tenaga kerja lokal sebagai
pekerja. dan penggunaan faktor-faktor
produksi non-human lokal lainnya. Maka
selain untuk konsumsi rumah tangga secara
langsung, industri mikro kecil juga
mendukung kebutuhan dan aktifitas industri
menengah besar yang ada di Provinsi Jawa
Tengah (Darojat, 2014).

Narasi yang digunakan pada video
profil adalah informasi yang berasal dari
pengelola BUMDES Pucang Berdikari yang
terdiri dari ketua BUMDES vyaitu Ibu Hani
Rofiah, S.E, unit-unit usaha yang berada di
BUMDES serta para pengrajin tanduk dan
kayu yang menjadi topik utama untuk
mempromosikan produk-produk peralatan
kayu yang berkualitas ekspor. Berikut adalah
rangkaian kegiatan perancangan media
promosi berupa video profil BUMDES
Pucang Berdikari.

Tim pengabdian kepada masyarakat
mengadakan rapat untuk pembahasan dan
koordinasi kegiatan pembuatan media
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promosi berupa video profii BUMDES
Pucang Berdikari pada tanggal 22 Juni 2022.
Dalam rapat ini melibatkan pengelola
BUMDES Pucang Berdikari dan
menghasilkan  jadwal rangkaian acara
pengambilan gambar video profil.

Rapat selanjutnya dengan pengelola
BUMDES Pucang Berdikari dan para
pengrajin tanduk serta kayu pada tanggal 04
Juli 2022 membahas mengenai rancangan
video profil yang terdiri dari :

a. Storyboard video

b. Rancangan narasi untuk dilakukan
voiceover

c. Pengumpulan data yang  akan
ditampilkan

d. Rundown Kkegiatan saat pengambilan
gambar

Tim pengabdian kepada masyarakat
menyusun narasi yang akan dibacakan oleh

Proses editing video dan menyunting
narasi voiceover pada video profil BUMDES
Pucang Berdikari dilakukan oleh tim
pengabdian kepada masyarakat pada tanggal
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Gambar 2. Proses pengambilan Gambar Video Profil BUMDES Pucang Berdikari

Ketua BUMDES Pucang Berdikari dan
pengambilan rekaman suara untuk voiceover
pada tanggal 05-15 Juli 2022.

Pengambilan gambar video profil
BUMDES Pucang Berdikari dilakukan pada
tanggal 16 Juli 2022. Pada pengambilan
gambar ini turut melibatkan pengelola
BUMDES Pucang Berdikari, Kepala Desa
Pucang, unit-unit usaha BUMDES serta para
pengrajin tanduk dan kayu Desa Pucang.

BUMDES Pucang Berdikari menjadi
salah satu strategi awal dalam pemberdayaan
usaha mikro, kecil dan menengah (UMKM)
yang ada di Desa Pucang dalam
meningkatkan dan memperkuat dasar
kehidupan perekonomian dari sebagian
besar penduduk di Desa Pucang yang
mayoritas adalah pengrajin tanduk serta
kayu.

01-07 Agustus 2022. Editing video ini
dilakukan untuk menggabungkan gambar
dan scene video yang telah diambil pada
tahap sebelumnya, memberikan efek
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backsound pada video dan menyunting narasi
voiceover dari pengelola BUMDES Pucang
Berdikari, serta para pengrajin tanduk dan
kayu di Desa Pucang.

Hasil dari editing video yang telah jadi,
dilakukan review oleh tim pengabdian
kepada masyarakat dan pengelola BUMDES
Pucang Berdikari pada tanggal 08 Agustus
2022. Pada rapat review video ini disepakati
hasil revisi video dengan penggantian

backsound, penggantian scene video yang
disesuaikan dengan gambar dan voiceover
narasi dari tim pengabidian kepada
masyarakat, pengelola BUMDES Pucang
Berdikari dan pengrajin tanduk dan kayu di
Desa Pucang. Revisi pada video disesuaikan
dengan kebutuhan sebagai media promosi
bagi BUMDES Pucang Berdikari dan para
pengrajin tanduk dan kayu di Desa Pucang.

Gambar 4. Produk kerajinan tanduk dan kayu Desa Pucang

Tim pengabdian kepada masyarakat
melakukan editing video kembali sesuali
dengan hasil review video pada tahap
sebelumnya. Editing video ini dilakukan
pada tanggal 09-11 Agustus 2022.

Tim pengabdian kepada masyarakat
melakukan serah terima video profil
BUMDES Pucang Berdikari pada tanggal 04
November 2022 di Desa Pucang. Serah
terima video dilakukan dengan pemutaran
video profil yang disaksikan oleh peserta dari
Desa Pucang yang terdiri dari Kepala Desa
Pucang, pengelola BUMDES Pucang
Berdikari, para pengrajin tanduk dan kayu
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Desa Pucang serta masyarakat Desa Pucang.
Sampai saat ini video profii BUMDES
Pucang telah ditonton sebanyak 348 kali di
media platform youtube dan dapat dilihat
peningkatan penjualan secara online di
beberapa media marketplace online seperti
shopee dan tokopedia. Produk kerajinan kayu
dan tanduk juga dipasarkan secara online
melalui website BUMDES Pucang Berdikari
serta melalui media sosial yang ada. Berikut
adalah link youtube untuk mengakses Video
Profii  BUMDES Pucang Berdikari
https://www.youtube.com/watch?v=kFrrH-
vsll4
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Gambar 5. Jumlah view video profil dan penjualan di marketplace

Diskusi

Perkembangan teknologi informasi
memicu peningkatan penggunaan internet dan
media sosial sebagai media promosi yang
dinilai  signifikan dalam meningkatkan
penjualan dan profit para pelaku usaha.
Branding yang diciptakan para pelaku usaha
tentunya akan membantu produk-produk
yang dihasilkan memiliki nilai jual yang
tinggi atau dapat bersaing dengan pasar yang
ada. Dengan adanya pemanfaatan teknologi
informasi yang ada pada saat ini, media
promosi tidak lagi berfokus pada pasar offline
saja namun juga pada pangsa pasar online.

Kesadaran dalam branding produk
(Brand awareness) untuk meningkatkan
penjualan diperlukan sebagai salah satu
langkah agar dapat bersaing di pasar lokal
maupun  global.  Membangun  brand
awareness di pasar yang kompetitif dapat
berperan aktif dalam lingkungan pemasaran
modern. Pada saat ini banyak pelaku industri
mengakui bahwa brand awareness yang kuat
akan menciptakan keunggulan kompetitif di
pasar yang akan meningkatkan reputasi dan
kredibilitas mereka secara keseluruhan (Latif,
et. al, 2014).

Media promosi merupakan alat atau
sarana yang digunakan untuk
mempromosikan dan memasarkan produk

dan jasa para pelaku usaha dan sebagai
penghubung antara produsen dan konsumen
atas produk atau jasa yang ditawarkan
(Saputri dkk, 2021). Pada umumnya, media
promosi yang dapat digunakan adalah media
cetak konvensional, iklan pada media cetak,
media elektronik dan media online seperti
media sosial dan pasar online (online market)
(Amaliah dkk, 2014).

Video profil merupakan salah satu
media promosi yang dapat menggambarkan
atau merepresentasikan sebuah organisasi.
Video profil merupakan salah satu media
promosi yang sangat efektif untuk digunakan
dalam mempromosikan daerah, organisasi,
produk atau jasa yang ditawarkan maupun
sebuah perusahaan (Amaliah dkk, 2014).
Pembuatan video profil harus berkesan
kreatif, inovatif, menarik, komunikatif serta
mampu menampilkan citra baik bagi produk
atau jasa yang ditawarkan. Selain itu,
keunggulan produk atau jasa yang ditawarkan
juga dapat ditampilkan sehingga dapat
menarik bagi calon investor dan calon
pembeli.

Video profil sebagai media promosi
adalah salah satu strategi pemasaran yang
efektif dalam menjangkau pasar yang lebih
luas. Hal ini juga disampaikan oleh Anzari,
dkk (2021) bahwa pembuatan video profil
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UKM VB Spirulina dapat meningkatkan
identitas UKM, sebagai sarana edukasi untuk

lebih  mengenalkan  spirulina  kepada
masyarakat umum dan  meningkatkan
penjualan UKM VB Spirulina dalam

menjangkau pangsa pasar yang lebih luas.
Dengan adanya video profil BUMDES
Pucang Berdikari maka akan lebih
meningkatkan  brand awareness para
pengrajin tanduk dan kayu mengenai
branding produk mereka untuk menjangkau
pangsa pasar yang lebih luas dan dapat
meningkatkan penjualan.

Dengan memanfaatkan penggunaan
media sosial sebagai networking dan video
sharing maka memudahkan para pelaku usaha
dalam mempromosikan produk atau jasa yang
ditawarkan. Kontribusi video merujuk pada
fungsi proses pengambilan gambar, proses
awal pembuatan konten video dan
pendistribusian video sebagai media promosi
(Haryoko, 2012).

D. Kesimpulan

Pada kegiatan Pengabdian kepada
Masyarakat yang dilakukan untuk BUMDES
Pucang Berikari dapat ditarik kesimpulan
yaitu :

1. Video Profil BUMDes Desa Pucang
diharapkan mampu untuk mengenalkan
BUMDES dan mempromosikan desa
sebagai desa pengrajin kayu dan tanduk
sapi berkualitas ekspor.

2. Dengan adanya kegiatan Pengabdian
kepada Masyarakat ini pelaku UKM
dapat memanfaatkan Video Profil
BUMDES Pucang Berdikari sebagai
media untuk promosi di media sosial.

3. Video Profil BUMDES Pucang Berdikari
dapat menjadi acuan untuk pengurus
BUMDES menjadi lebih aktif dalam

mempromosikan Kkerajinan kayu dan
tanduk sapi.
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